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Eindhoven (NL), 17 juni, 2026  

 

 

KILLSTAR kiest Bleckmann als nieuwe 3PL-partner 

 
KILLSTAR, een alternatief kleding- en lifestylemerk voor wie zijn of haar duistere kant wil ontdekken, 

heeft Bleckmann – een specialist in supply chain management voor mode- en lifestylemerken – 

gekozen als zijn externe logistieke dienstverlener (3PL-partner). Alle volumes vanuit de Verenigde 

Staten (VS) en de Europese Unie zijn overgedragen aan Bleckmann.  

 

Het eerste contact vond plaats in augustus 2025, waarna het contract in december werd 

ondertekend en alle activiteiten sinds 2026 volledig operationeel zijn. De locatie in Rieme werd 

strategisch gekozen, mede vanwege de nabijheid van havens en snelwegen die naar Frankrijk, 

Duitsland en Nederland leiden. Er zijn ook goede verbindingen met de luchthaven van Zaventem 

voor zendingen naar de VS. De locatie in Rieme beschikt tevens over een douane-entrepot. 

 

Europa als belangrijkste markt 
Naar verwachting zullen jaarlijks ongeveer 946.000 eenheden worden verzonden vanuit het 

magazijn in Rieme. Vanuit dit distributiecentrum, gelegen nabij Gent, worden KILLSTAR-pakketten 

verzonden naar heel Europa, evenals naar de VS en de rest van de wereld. De belangrijkste markt 

voor KILLSTAR blijft de VS, gevolgd door Duitsland en het Verenigd Koninkrijk. Het mode- en 

lifestylemerk is online en op diverse marktplaatsen verkrijgbaar. 

 

Een efficiëntere toeleveringsketen 
Dankzij de ervaring van Bleckmann op het gebied van zowel mode als lifestyle zag KILLSTAR in hen 

een partner die hun behoeften echt begreep. Dit gaf het merk het vertrouwen om het beheer van 

zijn logistieke activiteiten aan Bleckmann toe te vertrouwen. 

 

Als 3PL-partner verzorgt Bleckmann de logistieke activiteiten, waaronder supply chain management, 

fulfilment, opslag, transport en retouren. Bleckmann beheert de distributie voor KILLSTAR voor 

zowel B2B als B2C. 

 

“Door zijn Europese logistieke activiteiten te centraliseren in Rieme, België, en deze te consolideren 

in de vestiging van Bleckmann, creëert het merk een efficiëntere en strategisch georganiseerde 

toeleveringsketen. Dit stelt hen in staat om processen te optimaliseren en zowel de operationele 

prestaties als de klantervaring te verbeteren”, zegt Julien Vander Haeghen, vestigingsmanager in 

Rieme. 

 

“Het centraliseren van onze logistiek bij Bleckmann is een transformatieve stap voor de wereldwijde 

activiteiten van KILLSTAR. Hun strategische magazijnlocatie in België, in combinatie met hun 
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ongeëvenaarde expertise op het gebied van e-fulfilment, stelt ons in staat om onze 

toeleveringsketen te stroomlijnen, onze voorraadniveaus te verbeteren en een uitzonderlijke 

ervaring te bieden aan onze alternatieve modegemeenschap wereldwijd”, aldus Seb Tarleton, Chief 

Operating Officer bij Killstar. 

 

 

     --- EINDE --- 

 

Over Bleckmann 
Bleckmann is marktleider in supply chain management (SCM) diensten voor mode- en lifestylemerken. 

Bleckmann is opgericht in 1862 en heeft zich ontwikkeld van transportbedrijf tot leverancier van complete 

supply chain-oplossingen met specifieke expertise in e-fulfilment. Vanuit zijn sterke basis in Europa breidde 

het bedrijf uit naar de VS en Azië, waardoor Bleckmann klanten over de hele wereld kan bedienen. De 

investeringen en uitgebreide ervaring in IT-oplossingen zorgen ervoor dat Bleckmann zijn klanten wereldwijd 

een uniform platform kan bieden. Ongeveer 7000 medewerkers staan elke dag klaar om de klanten van 

Bleckmann te ondersteunen en hun beloften na te komen. Met een omzet van ongeveer 730 miljoen euro 

(omzet 2025) heeft Bleckmann de schaalgrootte en flexibiliteit om haar klanten oplossingen van wereldklasse 

te bieden. Ga voor meer informatie naar www.bleckmann.com.    

 

Over KILLSTAR 
KILLSTAR, in 2010 in het Verenigd Koninkrijk opgericht door Mika Moonchild, is uitgegroeid van een nichemerk 

tot een toonaangevend cultmerk voor alternatieve mode. Met de Verenigde Staten als grootste markt, gevolgd 

door Europa en het Verenigd Koninkrijk, verzendt het merk naar 90 verschillende landen. KILLSTAR heeft een 

omzet van 30 miljoen euro aan directe consumentenverkoop en verwacht volgend jaar met nog eens 30 

procent te groeien. Het cultmodemerk is even eigenzinnig als gedurfd en brengt limited edition-collecties en 

langverwachte samenwerkingen uit voor iedereen die zijn of haar donkere kant wil verkennen. Met een mix 

van gothic, punkrock, glam en festivalmode moedigt KILLSTAR mensen aan om te ontdekken wie ze zijn, 

zichzelf te zijn en dat te vieren. 
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